
ФЕДЕРАЛЬНАЯ СЛУЖБА ПО НАДЗОРУ В СФЕРЕ СВЯЗИ,
ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ И МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ 
(РОСКОМНАДЗОР)
Особенности работы СМИ в период предвыборной кампании

I.
Организации телерадиовещания и периодические печатные издания, используемые для информационного обеспечения выборов депутатов Государственной Думы:

Из статьи 54 Федерального закона от 18 мая 2005 г  № 51-ФЗ «О выборах депутатов Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации» 

1.  Информационное обеспечение выборов депутатов Государственной Думы осуществляется с использованием государственных, муниципальных и негосударственных организаций телерадиовещания, периодических печатных изданий.

2.  Под государственными организациями телерадиовещания и периодическими печатными изданиями в настоящем Федеральном законе понимаются организации телерадиовещания и периодические печатные издания, учредителями (соучредителями) которых или учредителями (соучредителями) редакций которых на день официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы являются государственные органы и организации, и (или) которым за год, предшествующий дню официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов, оказывалась государственная поддержка в форме субсидий и (или) субвенций на их функционирование за счет средств федерального бюджета, бюджета субъекта Российской Федерации, и (или) в уставном (складочном) капитале которых на день официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов имеется доля (вклад) Российской Федерации и (или) субъекта (субъектов) Российской Федерации.

3.  Под муниципальными организациями телерадиовещания и периодическими печатными изданиями в настоящем Федеральном законе понимаются организации телерадиовещания и периодические печатные издания, учредителями (соучредителями) которых или учредителями (соучредителями) редакций которых на день официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы являются органы местного самоуправления и муниципальные организации, и (или) которым за год, предшествующий дню официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов, оказывалась муниципальная поддержка в форме субсидий и (или) субвенций на их функционирование за счет средств местного бюджета, и (или) в уставном (складочном) капитале которых на день официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов имеется доля (вклад) муниципального образования (муниципальных образований).

4.  Под негосударственными организациями телерадиовещания и периодическими печатными изданиями в настоящем Федеральном законе понимаются организации телерадиовещания и периодические печатные издания, не подпадающие под действие частей 2 и 3 настоящей статьи.

5.  В зависимости от территории распространения информации организации телерадиовещания и периодические печатные издания разделяются в настоящем Федеральном законе:

   1)  на общероссийские организации телерадиовещания, то есть организации телерадиовещания, имеющие лицензию на вещание на территориях половины или более чем половины субъектов Российской Федерации, а также организации телерадиовещания, осуществляющие выпуск средств массовой информации (теле-, радиопрограмм), распространяемых на основании договоров иными организациями телерадиовещания на территориях половины или более чем половины субъектов Российской Федерации;

   2)  на региональные организации телерадиовещания, то есть организации телерадиовещания, имеющие лицензию на вещание и распространяющие средства массовой информации (теле-, радиопрограммы) на территориях менее чем половины субъектов Российской Федерации, а также соответствующие подразделения организаций телерадиовещания, указанных в пункте 1 настоящей части;

   3)  на общероссийские периодические печатные издания, то есть издания, зарегистрированные для распространения на территориях половины или более чем половины субъектов Российской Федерации;

   4)  на региональные периодические печатные издания, то есть издания, зарегистрированные для распространения на территориях менее чем половины субъектов Российской Федерации.

6. В периодических печатных изданиях, учрежденных органами государственной власти, органами местного самоуправления исключительно для опубликования их официальных материалов и сообщений, нормативных правовых и иных актов, не могут публиковаться агитационные материалы, а также редакционные материалы, освещающие деятельность политических партий, выдвинувших федеральные списки кандидатов, и кандидатов.

7. Перечень общероссийских государственных организаций телерадиовещания и общероссийских государственных периодических печатных изданий публикуется Центральной избирательной комиссией Российской Федерации по представлению федерального органа исполнительной власти, уполномоченного на осуществление функций по регистрации средств массовой информации, не позднее, чем на десятый день после дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы.

8. Перечень региональных государственных организаций телерадиовещания и региональных государственных периодических печатных изданий, а также муниципальных организаций телерадиовещания и муниципальных периодических печатных изданий публикуется избирательными комиссиями субъектов Российской Федерации по представлению территориальных органов федерального органа исполнительной власти, уполномоченного на осуществление функций по регистрации средств массовой информации, не позднее чем на десятый день после дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы.

9. Перечни, указанные в частях 7 и 8 настоящей статьи, представляются в соответствующие избирательные комиссии не позднее чем на пятый день после дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы.

 

Из статьи 57 Федерального закона от 18 мая 2005 г  № 51-ФЗ «О выборах депутатов Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации»

 
9. Негосударственные организации телерадиовещания и редакции негосударственных периодических печатных изданий, осуществляющие выпуск средств массовой информации,зарегистрированных не менее чем за один год до дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы, а также редакции негосударственных периодических печатных изданий, учрежденных политическими партиями (в том числе их структурными подразделениями) и зарегистрированных менее чем за один год до дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов, вправе предоставлять политическим партиям платное эфирное время, платную печатную площадь при условии выполнения указанными организациями и редакциями требований, предусмотренных частями 10 и 11 настоящей статьи. Иные негосударственные организации телерадиовещания и редакции негосударственных периодических печатных изданий не вправе предоставлять политическим партиям эфирное время, печатную площадь.

10. В случае предоставления эфирного времени, печатной площади условия их оплаты должны быть едиными для всех политических партий. Это требование не распространяется на редакции периодических печатных изданий, учрежденных политическими партиями, кандидатами. Под периодическим печатным изданием, учрежденным кандидатом (кандидатами), в настоящем Федеральном законе понимается периодическое печатное издание, учрежденное не менее чем за один год до начала проведения избирательной кампании по выборам депутатов Государственной Думы гражданином (гражданами) Российской Федерации, участвующим (участвующими) в выборах депутатов Государственной Думы в качестве кандидата (кандидатов).

11. Сведения о размере (в валюте Российской Федерации) и других условиях оплаты эфирного времени, печатной площади должны быть опубликованы соответствующей организацией телерадиовещания, редакцией периодического печатного издания не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы. Указанные сведения и уведомление о готовности предоставить политическим партиям эфирное время, печатную площадь в тот же срок должны быть представлены:

   1) в Центральную избирательную комиссию Российской Федерации - общероссийскими организациями телерадиовещания и редакциями общероссийских периодических печатных изданий;

   2) в избирательную комиссию субъекта Российской Федерации - соответствующими региональными и муниципальными организациями телерадиовещания и редакциями региональных и муниципальных периодических печатных изданий.

II.
Основные требования и порядок участия средств массовой информации в предвыборной агитации при проведении выборов депутатов Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации нового созыва 4 декабря 2011 года
1. Принятие Указа Президента Российской Федерации о назначении выборов депутатов Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации (далее - Государственной Думы):

не ранее, чем за 110 дней и не позднее, чем за 90 дней до дня голосования (не ранее 16 августа и не позднее 5 сентября 2011 года) Указ Президента РФ от 29.08.2011 N 1124 "О назначении выборов депутатов Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации нового созыва"
2. Предвыборная агитация в средствах массовой информации:

начинается за 28 дней до дня голосования и прекращается в ноль часов по местному времени за сутки до дня голосования (с 6 ноября до 0 часов 3 декабря 2011 года)
3.  Публикация средствами массовой информации сведений о размере (в рублях) и других условиях оплаты эфирного времени, печатной площади и представление в Избирательную комиссию субъекта РФ этих сведений вместе с уведомлением о готовности предоставить политическим партиям эфирное время, печатную площадь:

не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов депутатов Государственной Думы  (не позднее 29 сентября 2011 г.) Указ Президента РФ от 29.08.2011 № 1124 вступил в силу со дня его официального опубликования (опубликован в "Российской газете" - 30.08.2011).
4.  Ведение средствами массовой информации (по формам, установленным Центральной избирательной комиссией России) отдельного учета объема и стоимости эфирного времени, печатной площади, предоставленных политическим партиям:

в течение всего агитационного периода
5.  Представление средствами массовой информации в Избирательную комиссию субъекта РФ данных отдельного учета объема и стоимости эфирного времени, печатной площади, предоставленных политическим партиям:

в течение 10 дней после дня голосования (с 5 по 14 декабря 2011 года)
6.  Представление средствами массовой информации по запросу Избирательной комиссии субъекта РФ документов, подтверждающих согласие уполномоченного представителя регионального отделения политической партии по финансовым вопросам на выполнение работ и оказание услуг на платной основе:

в течение всего агитационного периода
7.  Предоставление региональными государственными организациями телерадиовещания на каждом из своих каналов не менее 30 и не более 60 минут в рабочие дни для предвыборной агитации. Если общее время вещания организации телерадиовещания составляет менее двух часов в день, общий объем предоставляемого эфирного времени должен составлять не менее одной четвертой части общего времени вещания. В случае, если в результате предоставления эфирного времени на каждую региональную группу кандидатов придется более 60 минут эфирного времени, общий объем  предоставляемого эфирного времени сокращается и должен составлять 60 минут, умноженных соответственно на количество  региональных групп кандидатов.

начинается за 28 дней до дня голосования и прекращается в ноль часов по местному времени за сутки до дня голосования (с 6 ноября до 0 часов 3 декабря 2011 года)
8.  Предоставление государственными периодическими печатными изданиями, выходящими в свет не реже одного раза в неделю, не менее 10 % и не более 20 % общего еженедельного минимального объема печатной площади политическим партиям и региональным группам кандидатов

начинается за 28 дней до дня голосования и прекращается в ноль часов по местному времени за сутки до дня голосования (с 6 ноября до 0 часов 3 декабря 2011 года)
9.  Хранение средствами массовой информации учетных документов о предоставлении соответственно бесплатного и платного эфирного времени, бесплатной и платной печатной площади:

не менее 3 лет со дня голосования (со 4 декабря 2011 года по 5 декабря 2014 года)
10. Проведение Избирательной комиссией субъекта РФ жеребьевок по распределению бесплатного эфирного времени, предоставляемого региональными государственными организациями телерадиовещания региональным группам кандидатов:

по завершении регистрации федеральных списков кандидатов, но не позднее, чем за 30 дней до дня голосования (не позднее 3 ноября 2011 года)
11. Проведение Избирательной комиссией субъекта РФ с участием представителей редакций региональных государственных периодических печатных изданий жеребьевки по распределению бесплатной печатной площади, предоставляемой региональным группам кандидатов:

по завершении регистрации федеральных списков кандидатов, но не позднее, чем за 30 дней до дня голосования (не позднее 3 ноября 2011 года)
12. Обеспечение средствами массовой информации политическим партиям равных условий для проведения предвыборной агитации.

в течение всего агитационного периода
13. Запрет на предоставление эфирного времени и печатной площади политическим партиям, негосударственными организациями телерадиовещания и редакциями негосударственных периодических изданий, зарегистрированными менее, чем за 1 год до начала избирательной кампании (после 29 августа 2010 года).

в течение всего агитационного периода
14. Предоставление эфирного времени, печатной площади (в том числе на бесплатной основе) для проведения предвыборной агитации в соответствии с договором, заключенными письменной форме между организацией телерадиовещания, редакцией периодического печатного издания и политической партией до предоставления эфирного времени, печатной площади.

в течение всего агитационного периода
15. Предоставление эфирного времени для предвыборной агитации должно приходиться на определяемый соответствующей организацией телерадиовещания период, когда теле- и радиопередачи собирают наибольшую аудиторию

в течение всего агитационного периода
16. Представление уполномоченным представителем политической партии по финансовым вопросам платежного документа о перечислении в полном объеме средств в оплату стоимости эфирного времени, печатной площади в филиал Сберегательного банка Российской Федерации: не позднее, чем за 2 дня до дня публикации предвыборного агитационного материала

17. Запрет на ведение предвыборной агитации, содержащей призывы к совершению деяний, определяемых Федеральным законом "О противодействии экстремистской деятельности" как экстремистская деятельность, либо иным способом побуждающей к таким деяниям, а также обосновывающей или оправдывающей экстремизм. Запрещается агитация, возбуждающая социальную, расовую, национальную или религиозную рознь, унижающая национальное достоинство, пропагандирующая исключительность, превосходство либо неполноценность граждан по признаку их отношения к религии, социальной, расовой, национальной, религиозной или языковой принадлежности, а также агитация, при проведении которой осуществляются пропаганда и публичное демонстрирование нацистской атрибутики или символики либо атрибутики или символики, сходных с нацистской атрибутикой или символикой до степени их смешения.

18. Запрет на опубликование (обнародование) результатов опросов общественного мнения, прогнозов результатов выборов депутатов Государственной Думы, иных исследований, связанных с указанными выборами, в том числе их размещение в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования (включая сеть "Интернет"):

в течение 5 дней до дня голосования и в день голосования (с 29 ноября по 4 декабря 2011 года)
19. Запрет на ведение предвыборной агитации, выпуск и распространение любых агитационных материалов представителями организаций, осуществляющих выпуск средств массовой информации, при осуществлении ими профессиональной деятельности:

в течение всего агитационного периода
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